Modellunternehmen TriMo Römer- und Keltenportal GmbH Trier
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Die Anfänge:

Das Modellunternehmen TriMo Römer- und Keltenportal wurde vor ca. 5 Jahren von Herrn Matthias Fischer gegründet und vertreibt in erster Linie historische Artikel wie Schmuck, Keramik, Kleidung und Rüstzeug aus der Römer- und Keltenzeit. Zunächst stand dem Unter-nehmen nur ein kleines Ladenlokal am Randbereich der Innenstadt zur Verfügung. Der Vertrieb erfolgte einerseits durch den Direktverkauf im Laden, andererseits hatte die TriMo schon seit Firmengründung eine kleine Internetpräsenz in Form einer einfachen Webseite, auf der die Artikel angeboten wurden und per E-Mail bestellt werden konnten. Lieferanten waren in erster Linie Handwerker aus der Umgebung, welche die Ware selbst herstellen.

Die jetzige Situation und Ideen für die Zukunft:

Aufgrund der steigenden Nachfrage (insbesondere durch Touristen in Trier) wurde im Laufe der letzten Jahre der Betrieb ausgeweitet (s. Mind-Map) und attraktive Geschäftsräume in der Nähe der Porta Nigra angemietet. Neben den bewährten Artikeln aus heimischen Handwerks-betrieben wird nun auch Ware von anderen Herstellern oder Großhändlern angeboten. Die Produkte  stehen insgesamt nicht in Konkurrenz zueinander, da die spezielle Ware der Hand-werker in der Form nicht über Firmen zu beziehen ist. 

Die kleine Internetpräsenz ist durch einen professionellen Onlineshop zu ersetzen. Da es in dieser Branche bereits eine Vielzahl von Internetshops gibt, ist eine zündende Geschäftsidee zu entwickeln, welche über die Produkte den direkten Bezug zu Trier (als älteste Stadt Deutschlands) herstellt. Für den Kunden ergibt sich dadurch eine gewisse Einmaligkeit im Angebot. Hinsichtlich der Einführung eines Warenwirtschaftssystems ist darauf zu achten, dass eine Anbindung an die Shopsoftware möglich ist (keine doppelte Datenhaltung etc.). 

Ziel der TriMo GmbH ist die Steigerung des Umsatzes um 10%.
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